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Pabilp Liorens amb un dels sous ningls., | m505S CSoan

Entre la parodia 1 'extravagancia

Curtmetratges 1 visuals permeten desplegar una creativitat plena d’ironia

Vo e ln pligina 1
Efectivament, Llorens va desco-
brir en aqueis making off la tde-
nica anomenada stap metion,
gque v fer lamosa el proner ex-
pert en electes especials Ray
Harryhausen —el de les pel--
Licules classiques de Stndbad of
riarirer—, L que ha influit fins |
tol en una superproduccid Lan
recenl com ¢l King Konrg de
ter Jackson. Amb =T
ca, I"a tlmar, un pla
de Valtre, el movimeni
de les maguetes dels distints

La técnica permet
filmar, un pla darrere
de I'altre, el moviment
de les maquetes

personalges, Mo només atilit-
Fé p|:.1'.-|li.|.i|:|u, I'ulg_ gervir tambe
abjectes de distint material®™,
com succeeix amb una alira pel-
licula recent que no &5 per a
nens, La novig caddver, de Tim
Burton, “Porte al cap, en un
proxim projecte, barrejar=hi la
imatge animada amb la real”,
explica, referint-s¢ a un proper
curtmetratge que plansja sobre
gl populds 1 peculiar  grup
vilencin de discjoquers Los Li-
gres, del gqual ell forma part el
seu ilies e3 D) Potens). Aguesi
curt, percert, faria d’acompan-
yament  visual de les sessions
musicals de Los Ligres, una for-
ma d'eipressid que creix entre
els treballadors de la imauge vir-
tual. “En canvi, en un alire
curt gue estic preparant, Choee-
,um',m'mr, parodie gl mon de Ia
publicital i ho leig pergué em
reaulta catdrtic: els curts lenen
un puiblic molt concret, que és
el dels festivals, |_'u_-|-_'| :|j|.|lJ1.'|:'| a
concretar les inguictuds 1 s4n
hones cartes de presentacia™
Entre allres creatius, collec-
tius i productores valencianes

Una de les profeccions escencgrifigues d'Inklude per a Mobra de teatre Ubo

que s dechiguen 2l man
aniomal, cal dir que eld
membres de Conflicti-
vios  Productions  =4m
dels que han fet miés tre-
balls  alluonyats  del
public infantil. Un alire
nom a recordar €5 tam-
b el del realitzador
Juan Carlos Mar, In'h
hia algun cas més gque
destaca per la seua
extravagancin  irdnica,
Com el d"Ana Elena Pe-
i, performancer que fa
munialges musicls san=
gulars que ella anome-
na calharer penk. Temps
enrere, Pena va filmar
un curt mEIraige amb ni-
nNes :Ln-.:-lm:n;_ll; P.H.pp]']’gl
R T “Resultry
mall gore, (ol | que pos
dia fer riure”. “La re-
mitica parlava de sexe i
de sectes rituals, estava

fer amb une  video-
CAMEra CASErA 1 anis
macid manual, Ao hi

féiem servir plans fal-
so5, gravavem, tallivem
1 punt™. “Ara hi ha una
certa  demandn, per
veure I, que em fa pens

Problemes per a cobrar

LM Ouke
o 1oTa activital rela-
livament nova  —si
mes 0, & Siksl nos-
I figura del

videojdquel no estd conside-

rida encara com la d"un ver-
dader professional amb enti-
tul. Tothom reconss gue no
¢ cilrany que promators de
sessions de DI o de directes
no paguen A qui s'encacrega
dels visuals, si la nit no ha
anat economicament bé, i afi-
gen que ho fan “perg e puga

contiawar o culture  de
club™. En canve, i ln nit &5
triomfal, 8 paga dnicament
allé que s°ha acordat inicial-
menl, sense que hi haja cap
extri relecionatl smb “la cul-
tara de club®, Aaxi, wns 100
o 120 euros per sessid de vi-
suals & alld que s"acosiuma
a pagar a molts videojd-
queis, tot 1 que hi ha gui ha
aconseguil Lracles moll mes
rons per la categoria de la
seua fasna o P la del proe-
mtor o propictan del local.

Fins i tof la creacid de vi-
decclips €5 una activital que
0o esfa ben remunerida
que la majoria dels grups mu-
sicals paguen com 31 feren un
faver. De fet. enire misics
maolt diversos, acosiuma a
ST Comu ng  enine
SEiLME OIS el recurs A On
o 4 un altee amigwet de torn
perqué faga un  videoclip
d'anar per casa i evitar aixi
i despesa necessina gue im-
EZ"III\.'iI. una faena '."\-IFI-.'I:-.|1I'u:|'I‘.
professional,

cls

sar de penjar-lo en Infermet |
també denregistrar-ne una sepo-
na part”, afirma,

Els viswnls, wi nvon a banda.
Com s'ha dit abans. amb
relactd a I"ambicnt musical ju-
venil, 'ha desenvolupat u la
Comunitat Valenciana uns no-
va possibilitat d'expressio que
fa servir by imatge. Ex Lracta de
elaboracid de “wvisuals™; que
és com s anomena les realitza-
cions que fan servir imatges en
MOVIMEND Cr A Becmpinyill
| [0} .II"'|. I.:I'Iﬂ!:l_'rl'\-\. 0 RERKIINS IJI\.'
discoteca. De vegades, els vi-
suals es dissenyen en estudi i
despres es passen cn pantalles
uns vegada | una altra; unes

Els “visuals” fan servir
imatges en moviment
per a‘acomparyar
festivals o concerts

alires, 5 ¢l matein creativ ¢l
que els @ —o els modilica— en
direcle durant W sesso musl-
cal determinada. A& qui fa @i,
se 'anomeny videojogquei. Ma-
teo Tormes, que s'encarrega de
crear visuitls per a Momenk]ate-
i, col-beetiv de promotors noc-
torns unit al club de fns del
grup Depeche Mode, aposta
per recrear |'expresiionisme ile-
many i sovietc en [es seuss crei-
cigns, “Hi utilivze fragmenits de
pel-licules clisziques per i fo-
mentar una ideclogia de massa
critica, una contracultara gue
&5 mosire rebel contra la
pressic del sistema™, cxplica.
“Mo obstant aixd, tambeé fug
altres tipus de treballs menys
independents que ofereixen al
chent la |:||,|~..:-..:||:':~|'Ii|l:u| de tenir un
amhbient visual colorisia per a
la sena discoteca™ Com en
Ianimacid estricta, compagi-
AT BARIEsLs dios Vessanis &8 nor-
ml Quan e wirl qus aixd forme
part de la professic. Com tani-

bé. a causa de ln popu-
laritzacid del fenomen, ©o-
menga & ser normal la

projeccid de siluetes de dones
nues 1 d'homes que manguen
pagquet en macrodiscos o mult-
conceris. Es la part mes coenta
de I"invent, que s'utilitza per a
facilitar que els promalors o
propietans de local s'estalvien
pagar, aixi, ballarins de carn
RECT

“Ara mateix hi ha de tot,
tambs coses moll  inléres-
sAnis ", indica Ricardo
Lodrofo, membre d'Inklade,
un estudi de disseny que ha ¢ol-
laborat en visuals i projeccions
cacenografiques sola  la
direccid  artistica de Paco
Bascufinn— en el muntaige tea-
tril O, en 'albimae edicid de
Sagunt a Escema., A banda,
Laodrofio, desenvolupa el pro-
jecte Insert-coin.ty, en el qual,
amb un alire company, fa treba-
lls visuals arriscats —que s han
projecial ims @ ol als Paisos
Baixos— a través de téenigues
propics dels videoclips, “El se-
cretl perqué tol aiud prospere és
I'empremia personal”, opina
“*Mosaltres procurem  atendre
les necessilals de gui €ns con-
tracia, perd també hi afegim
una diferéncia que ens identifi-
que | gque, dalgunn manera,
fga de marca™, explica,. Alires
creatiug, com Delacrew, Fish
Scream, Juan Rayoes o Error Vi-
deo (ilies del diboixant L'd'|'|'!-l.|l.-
nio) han definit un cami. el de
la diferéncin en els visuals, que
2ls ha lel gque els reconeguen
malt més enllh de YValéncia. 1.
també per aixd, clarament res-
senyables




